LOGO/LOGOTYP

aneb co zistane v paméti

Co je to logo/logotyp

Logo/logotyp (z feckého logos = slovo fec, zékon pojem.. ) je graﬁcky symbol znacka, které
oblasti reklamy a propagace Dobré¢ logo umi prodavat a podprahove ovlivnit zékazniky. Logotyp je
zakladnim ,,stavebnim kamenem* jednotného vizualniho stylu — corporate identity (= firemni
image), coZ je pojem pro vSechny ¢innosti, které¢ maji odlisit firmu od konkurence.

Logo je uvadéno na produktech této firmy, pomaha tak identifikaci a tvori povédomi o znacce
(image-building).

Jsou tfi zékladni typy logotypt podle zplisobu tvofeni:

= typograficky (SONY, PANASONIC) — obvykle je pouzity charakteristicky typ pisma
vétSinou graficky upraveny

SONY Panasonic Canon

= piktogram — vétSinou vznikne z kombinovaného logotypu postupnym odd¢leni grafického
symbolu — piktogramu (NIKE, Mercedes-Benz)

=  kombinovany — u kombinovanych logotypti se ¢asto piktogram stava samostatné zastupnym
symbolem i za textovou ¢ast — znacky aut, ADIDAS, YAMAHA, ptipadné je graficky prvek
piimo soucasti pisma — TELEFONICA, T-mobile, CIKO.

OVYAMAHA 8\ MAE- o

CEiIKO T - -Mobile- -

CIHELNE KOMINY



http://www.ahm.cz/cz/corporate-identity/

Navrhujeme logo

Pokud budeme logo vytvaret, méli bychom pii jeho navrhovani splnit nasledujici pozadavky:

1. JEDINECNOST
— nezaménitelnost s jinym logem (podobna loga stejné zaméefenych firem)
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Ptiklady uvedené v ¢erveném ramecku tento pozadavek (piipadné i1 dalsi pozadavky) nespliuji.

2. CITELNOST
— musi byt dobie Citelné 1 pti velikosti 1 cm (vyvarovat se tenkych car, tecek, tvari, které se pii
zmenSeni ztrati nebo sliji), napt. pfi umisténi loga na tuzku
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SKUPINA CEZ

3. ORIGINALITA
— zpracovani i obsah (népad)
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4. CONEJMENE BAREV
—idedlné 2-3 (kromé ,,poutového* vzhledu miize byt problém pii tisku — pii soutisku barev, pfi
tisku pfimymi barvami se produkce zna¢né prodrazuje)
— barvy je dobré navrhovat ve vztahu k barvam fezacich f6lii — téch je asi 500 (u nich neni
takova narocnost na produkci)
— je dobré vybrat barvy ¢i barevnou kombinaci zajimavych barevnych odstint — aby
pozorovateli nesplyvaly s jinymi logy a aby byly v souladu s obsahem
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5. JEDNODUCHOST
— co nejmén¢ detailti (logo nesmi byt ,,ukecané — kun x fasy, chlupy, ...)

6. NAVAZNOST NA OBSAH
— grafiku i pismo volit tak, aby korespondovalo s obsahem
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7. NAVAZNOST OBSAHU A FORMY

— zpusob realizace (kresba: détska, technickd)

8. POCHOPITELNOST

— jednoduché, srozumitelné, jednoznacné tvary
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9. JEDNOZNACNOST VARIANT

— mit dojem stejného loga ve vSech variantach (logo navrhovat nejprve Cerno-bile, poté varianty
ve stupnich Sedi, teprve poté barvy)

3¢

%
'5@@!:“@(@ %@‘Fﬁ ‘ 4

NS

o®
Svaz oc® svaz

&




Tyry

a. Piktogram

b. Textové logo
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¢. Kombinované
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Pozor na zprofanované, nendpadité symboly (zemékoule, slunce, srdce, ruka, ...).

Graficky manual

Graficky manual je zakladnim dokumentem (souborem pravidel chovani logotypu a jinych
doprovodnych grafickych prvki ve vztahu k okoli) jakékoliv corporate identity. Jde o souhrn
definic jejich jednotlivych ¢asti, napt. podoby loga, vybér fonti, specifikace barevného schématu...
Soucasti grafického manudlu jsou 1 pravidla a doporuceni, jak s témito ¢astmi nakladat (napf. urceni
minimalni vzdalenosti loga od dalSich objektli — tzv. ochranné pole — apod.).

Bez dikladné zpracovaného grafického manudlu 1ze jen stézi zachovat ucelenou vizualni prezentaci
spole¢nosti, vyznam grafického manudlu pfitom stoupa s velikosti firmy (¢im vice lidi mize véci
pokazit...). Graficky manual obvykle vznika ve spolupréci s vedenim firmy a po schvaleni se stava
zavaznym pro vSechny zaméstnance.

Piiklad grafického manualu Ceské pojistovny — http://www.ceskapojistovna.cz/loga-a-graficky-
manual.html.

Graficky manual obsahuje m;.:

— Barevné varianty loga, predpisy barev, u 3D loga i jeho 2D podobu, dopliikové pismo, grafické
pojeti obleceni, grafické pojeti vozidel, budov, reklamnich pfedmétd, ...

— Merkantil — tzn. zakladni tiskoviny firmy (hlavickovy papir, obalka, vizitka, popt. fax, faktura,
objednévka, trhaci blok, vlajka, firemni automobily, obleceni zaméstnanchd, ...
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